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cele kampanii
Budujemy świadomość  
!
• wypromowanie reumatologii jako priorytetu zdrowotnego  
• zwiększenie świadomości problemu chorób reumatycznych w Polsce 
• podniesienie rangi obszaru chorób reumatycznych w powszechnym 

przekonaniu opinii publicznej 
• podkreślenie wagi znaczenia wczesnego diagnozowania chorób reumatycznych  
!
Łamiemy stereotypy 

• choroby reumatyczne nie faworyzują nikogo  
•  nie ważna jest płeć, rasa czy pochodzenie 
•  wbrew obiegowej opinii dotykają osoby młode, szczyt zachorowań  
   (np. w RZS 30 – 40 lat) 
•  generują wysokie koszty pośrednie – 1,5 proc. PKB



idea kampanii

Dlaczego musimy i chcemy o tym mówić?  

• niska świadomość zagrożenia chorobami reumatycznymi u osób młodych  
• brak lekarzy specjalistów (średnia wieku lekarzy reumatologów to 60 lat) 
• kolejki do specjalistów opóźniają wydanie diagnozy 
• sposób leczenia chorób reumatyczne w Polsce prowadzi do wykluczenia  
    zawodowego. Chory musi wybierać pomiędzy leczeniem a pracą 
• brak systemu modyfikacji sposobu leczenia w zależności od zaawansowania 
    choroby 
!
!
!
!

!



I odsłona kampanii

… ma twarz i ciało kobiety 
jej bohaterkami  są trzy młode kobiety: Julka, Marta i Monika  
chorujące na trzy z ponad 200 zidentyfikowanych chorób reumatycznych 
!
!
!
!

!







II odsłona kampanii

… ma męskie rysy  
bohaterami jest trzech 30 – latków: Kuba, Mariusz i Zbyszek 
!
• kampania  skierowana jest do młodych osób (20-40 latków), ponieważ  

to w tej grupie wiekowej odnotowuje się najwięcej zachorowań 
!

• mówimy językiem młodych ludzi – narzędzia i komunikacja adekwatna  
do komunikacji tej grupy wiekowej 

!
!
!
!
!

!









II odsłona kampanii

… zachęca do aktywności i …. 
!
!
!

!



… i angażuje



• Konsultanta Krajowego Prof. W. Tłustochowicza  
„uważam ją za niezwykle potrzebną i dobrze zaplanowaną, a objęcie 
jej patronatem za bardzo przyjemny obowiązek” 

• Polskiego Towarzystwa Reumatologicznego 
„przesłanie kampanii jest w pełni zgodne z wysiłkami Polskiego 
Towarzystwa Reumatologicznego mającym na celu zmianę 
społecznego odbioru chorób reumatycznych” 

 kampania została objęta patronatem



Dziękujemy za uwagę!
www.ReumatyzmMaMlodaTwarz.pl 

http://www.reumatyzmamlodatwarz.pl

